INTERNET
STRATEGI
DAGEN'10

Oka affarsnyttan genom digital
marknadsforing, webbstrategier

och mobila mojligheter

Inbjudan till heldagsseminarium torsdagen den 11 mars pa Nalen i Stockholm

Ratt webbstrategi och digital narvaro ar idag en férutsattning for att na framgang! Nya kanaler dyker kontin-
uerligt upp pa den digitala arenan och darmed ocksa mojligheterna till okad affarsnytta.

Seminariet ger dig en samlad och aktuell bild av de nya satt och majligheter som finns for digital marknads-
foring. Du far praktiska tips och metoder for hur du kan dka ldnsamheten genom affarsutveckling pa web-
ben och du far ta del av goda exempel dér féretag genom ratt internetstrategi skapat béattre kundrelationer
och okat sin forsaljning. Lyssna péa ledande aktoérer inom branschen och |at inspirerande talare guida dig ratt!

MODERATOR KARIN ADELSKOLD ar webentreprendr, teknikskribent och bloggare. Blev | 4
2009 utnamnd till en av Sveriges vassaste it-entreprendrer av Internet World. Driver
teknikbloggen for tjejer Lillagumman.se, ar teknikexpert i TV4 och producerar just nu
en serie om sociala medier for Vetenskapsradion i P1.

Ur programmet:
e Sociala medier kopplade till affarsnyttan
e Oka din forsaljning kraftigt med smart e-handelsstrategi
e [ 6nsam digital kommunikation — vilka mojligheter
finns idag att utveckla ditt féretags affarer?
e Kontinuerlig webbanalys for utvardering och utveckling
av webbstrategin

(Fér fullstandigt program se nésta sida)

Val mott pa Internetstrategidagen!
Plats: Nalen, Regeringsgatan 74

Jennifer Hassler Datum: Torsdagen den 11 mars 2010
Projektledare Tid: 08.30 — 1700 med efterféljande mingel
New Market Media Pris: 3 790 kr

Bokning: www.newmarketmedia.se/internetstrategi
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Program

08.30 Registrering

09.00 Jennifer Hassler projektledare New Market Media halsar valkomna och moderator
Karin Adelskéld inleder konferensen

"Arets digitalbyra 2008 och 2009”

09.15 Lonsam digital kommunikation

- om att skapa ratt idé, pa ratt plats till ratt malgrupp vid ratt tillfalle

e \Vilka mojligheter finns idag att utveckla ditt foretags affarer med hjalp av digitala media?

e S3 identifierar du den digitala malgruppens behov, var de héller hus i den digitala varlden samt
nar de ar mottagliga for ditt féretags budskap

e Goda exempel pa olika digitala Idsningar som har anvants for att |6sa olika féretags utmaningar

Niklas Delmar har tidigare varit marknadschef for L'Oréal Paris i Danmark, arbetat som
projektledare pé varuméarkesbyran Lynxeye och &r nu VD och strateg péa den digitala
kommunikationsbyran Deasign.

09.50 Sociala medier kopplade till affarsnyttan — vad ar ditt foretags synlighet i sociala
medier vart och hur kan du mata narvaron?

Vad hander p& webben idag och hur bor du synas for traffa ratt malgrupp?

Sa konverserar du framgéangsrikt med kunder och intressenter genom sociala medier
Metoder for framgéngsrik marknadsforing och kommunikation i sociala medier

Sa skapar du engagemang i organisationen sa att grupper som skapas underhélls och skapar
nytta

e Hur méater man ROl i sociala medier?

Therese Mannheimer, webbstrateg med fokus pa sociala medier pa reklambyran Pool. Therese
har arbetat med entreprendrer och webbstartups sedan 2005 och &ven drivit egna bolag. Hon
brinner for utveckling, nya webbtjanster och modiga féretag. Under féreldsningen lyfter hon upp
goda case bl.a. fran Episerver, Ving och Gréna Lund.

10.30 Formiddagskaffe

11.00 Okad framgang och synlighet pa natet genom sékmotoroptimering
e Hur ser du till att din sajt blir nummer 17

e Varifran kommer kunderna?

e Framgéangsrik lankstrategi och effektiva landningssidor — men hur?

e Praktiska metoder och verktyg samt exempel pa lyckade kundcase

Oskar Alm ar partneransvarig hos sokoptimeringsféretaget Jajja Communication och har jobbat
i sokoptimeringsbranschen i fem ar. Oskar ar en mycket erfaren och uppskattad féreldsare och
utbildare inom sékoptimering.”

11.30 Oka din traffsakerhet och matbarhet genom foretagsspecifik webbannonsering

e Kostnadseffektiv annonsering pa webben

e AIM- banner — undviker annonsering mot kunder du ej ar intresserad av

e For alla foretag som séljer B2B och har tydliga malgrupper (storlek, bransch, geografi etc)

e Sa bor du marknadsfora dig B2B pé Sveriges mest valbesdkta webbplatser

Christopher Engman har startat Retain24 , Taxisystem, jobbat i ledningsgruppen pé Retail and
Brands samt forfattatat en matematikbok. Christopher ér VD pa foretaget Vendemore som i sin
helhet svarar upp mot de utmaningar som B2B-séljande foretag har inom marknadsféring samt
leadsgenerering bade i Sverige samt utomlands.

12.00 Lunch
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Program forts.

13.10 Framtidens TV-affar, en kombination av flera affarsmodeller och allt storre fokus pa

slutkundsrelationen

e TV-affaren blir nu pa allvar en multiplattformsaffar

e Konkurrensen om positionerna i vardekedjan kommer att intensifieras allt mer — alla vill 4ga
slutkunden

e TV pa néatet och i mobilen, en sjalvklar del av marknadsmixen

Tommy Jarnemark éir vice affirsomradeschef pa TV4 Nya Medier och tf produktchef pa TV4
Play. Sedan 2006 har han jobbat med utvecklingen av TV4 Gruppens internetverksamhet och sedan
arsskiftet arbetar han med att utveckla TV4 Gruppens TV affar pa nya plattformar. Tommy har en
bakgrund inom media och har tidigare jobbat fér bland andra Aftonbladet, Nya medier och TV2 ASA
Norge.

Vinnare av IDG’s pris "Sveriges mest nyskapande e-handel 2009”
13.40 Oka din forsaljning kraftigt med smart e-handelsstrategi
e Nyckelfaktorer for att skapa en framgangsrik e-handel

¢ |yssna pa kunden och skapa trovardighet

e S3 far du kunderna att genomféra kop!

e Hur du driver kostnadsfri trafik till din site

Kalle Bodestig startade Mandel Designs e-handel 08 med ett helt nytt koncept — blogghandel.
Tidigare har han bl.a. varit produktansvarig for Wipcores e-handelsplattform, projektlett
ombyggnationen av Ginza.se, samt arbetat som e-handelskonsult i egen regi. Kalle har dven startat
hittaplagget.se 07 Sverges storsta sokplats inom mode.

14.10 Benstrackare

14.20 Konvertera besokarna och tjana pengar pa Internet

e Konverteringar — det viktigaste du kan gora online

e Koppla samman alla tjanster — se till att de levererar pa ratt satt

e Optimera med webbanalys — se till att méalen dvertraffas varje gang

Oscar Hoéckerfeldt &r chef fér Getupdateds Internet Strategy Team. Oscar har sin bakgrund i en
karridar som managementkonsult, omvarldsanalytiker, internetstrateg och webbentrependr. Nagra
kunder som Oscar hjélpt &r bland annat Volvo, Ledarna, Dometic Group och HusmanHagberg.

14.45 Eftermiddagskaffe

15.10 Webbanalys och effektiva matverktyg fér en Ilonsam Internettrafik
e Har du ratt besokare pa din webbplats? Anvand ratt méatverktyg!

e Kontinuerlig webbanalys for utvardering och utveckling av webbstrategin
e Sa skapar du dig en helhetssyn éver foretagets digitala narvaro

Mikael Karlsson &r webbanalytiker och ér en mycket anlitad féreldsare inom detta omrade.
Mikael var med och utvecklade dagens Kiaindex (Kommittén for Internet Annonsering) - Sveriges
Annonsdérer och han har bland annat hjalpt féretag som Aftonbladet, Spray, Microsoft och Eniro.

16.00 Digital marknadsforing och mobila I6sningar kopplade till din webbstrategi
e Fran e-affarer till mobila affarer — trender och framtidsutsikter

Sven Tornkvist

Industry Head

Google

Programpunkt fortfarande under arbete

16.30 Paneldabatt
17.00 Mingel

\ 4 FOR MER INFORMATION:
u Kontakta Jennifer Hassler 08-562 016 14. Mobil 0705-66 3737
E-post. jennifer.hassler@newmarketmedia.se
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